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gotheby’s: Como capitale del lusso

Inaugurata oggi la nuova sede. Segue Milano e anticipa Firenze: «Siete un simbolo dell’Ttalia»
«Gli americani riprendono ad acquistare immobili qui sul Lario. Ma I’Europa resta al top»

mmmmss  Dopo Milano, Romae
VeneziatoccaaComo. Eprima
diFirenze. Perché ¢ unsimbolo
d’Italia, perchéfapresasull’im-
maginario collettivo, americani
intesta, spiega Sotheby’s Inter-
national Realty.

Eproprio gliamericanistan-
no tornando acomprare immo-
biliinItalia. Dunqueanche qui,
sulle ormedelloro concittadino
piuillustre daqueste parti, Ge-
orge Clooney, guardano allago.

Oggi prende il via ufficial-
mente Lake Como Sir, 'avven-
turalarianadelladivisione de-
dicata al settore im-
mobiliarelanciatanel
1976 dal marchiodel-
lacasad’aste e poice-
duta come brand al
gruppo Realogy. Un
gruppo che operanel
settoredellussoeche
presenteraalle18.30
aVilla Bellinzaghi la
sedededicataintera-

Sotheby’s ha scelto il lago di Como come vetrina per il mercato immobiliare di lusso

mente allago di Como. Un uffi-
cio satellite di Milano, in via
Olginati 3, conunteamguidato
dalla comasca Alessia Bagni.
Unascelta che nasce - viene
spiegato dalla stessa societ, e
pittprecisamente dal managing
directordellasede milanese Lo-
renzo Mercolini - «dal profon-
do mutamento dell’economia
del lago». Da una parte, «da
sempreillago é stato caratteriz-
zatodaun parcoimmobiliare di
elevata qualita, sia nel primo
bacino che nell’Alto Lago, che
gode di una forte notorieta su
tutto il mondo».
Sonolerecentitendenze ma-
croenomiche e una notorieta
legataappunto ancheall’arrivo
diClooney, asegnareunasvolta.
A fare emergere «globalmente
P'unicitadellaqualitadellavita».

Le tendenze
Certo, dall’altra parte ci sono
stati gli scossonialivello mon-

diale, che pero hanno portato

anche alrisveglio o allanascita
di nuovi mercati.

Anche se su Como investe
ancoraperprimal’Europa,ise-
gnali interessanti stanno arri-
vando ad esempio dagli Stati
Uniti. -

ConfermaMercolini: «Ormai
¢ una localita nazionale molto
notaall’estero. Unsinonimodi
Italia per gli stranieri. Conta
P’esposizione di Clooneyper gli
Usa, mentre per 'Europa i ri-
chiami sono piu profondi e anti-
chi, daVilla d’Este a Bellagio».

Un anno e mezzo fa, conti-
nua, ¢ stato aperto
'ufficioaMilano. Ora
siédecisodipuntare
suquestasecondare-~
alta in Lombardia, a
Como.

«Gli americani

stanno, seppur timi-
damente, tornando a
guardare I'Italia dal

puntodivistadell’ac-
quisizione degliimmobili,a pre-
scindere dallago di Como» sot-
tolinea. Ma qui trovano un mon-~
do, un sogno, speciale,

Anche se i fili che si stanno
tessendo, sono su ulteriori mer-
cati. I russi facoltosi, ad esem-
pio, che stanno acquistando
sempre pil.. E Sotheby’s vuole
rafforzare anche il legame con
I’Europa del Nord: «Stiamo
aprendounufficioin Norvegia,
Paese molto ricco grazie al pe-
trolio». Che dovrebbe servire
anche a richiamare qui questi
potenziali acquirenti.

Le prossime tappe saranno
piulontane,ad esempioin Asia.
Ma i cinesi devono ancora ac-
corgersidinoi. Anche se c’e chi
cistalavorando, anche in vista
di Expo. Come aLariofiere che
richiamerail pubblico asiatico
con uno speciale Ristorexpo.

Nei potenziali super clienti
perilmercatoimmobiliare del
Lario cisono ancheivicinisviz-
zeri. m M. Lua.
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«Dagli Usa
St sequono
le orme

di Clooney,
notorieta
legata a lui»
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