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MALE LE LOCALITA CHE VANNO PER LA MAGGIORE,

CHE REGISTRANO CALI FINO AL DODICI PER CENTO

Sara’ ancora un'estate all'insegna
del segno meno per quel che ri-
guarda la vacanza in monmta-
gna. A sosptenerlo ¢
1'Osservatorio turistico della mon-

tolinea la perdlta di g1ro daffari e
contrazione dei posti di lavoro,
con unltalia "avvitata’ su se
stessa, diffidente, decisa a rispar-
miare, a ridurre i budget dispesa,
ma sopratutto a contrarre le gior-
nate di vacanza. In questo scena-
rio la montagna alpina, priva di
entusiasmo, € coinvolta nella ri-
duzione dei consumi e si prepara
per un'estate difficile con un calo
del movimento stimabile oltre
18% con punte del -12%. In testa
alle preferenze del mercato euro-
peo le localita dell' Alto Adige, che
grazie alla consistente quota di tu-
risti stranieri perderanno meno di
quelle dell'arco alpino centro-oc-
cidentale. Addirittura 184,7%
degli operatori turistici di monta-
gna segnala un calo della clientela
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italiana. Vanno meglio i flussi in-
ternazionali: circa 4 operatori su
10 affermano che il movimento
straniero quest'estate sara stabile
e 2su 10 prevedono una crescita.
La vacanza all'insegna della tran-
quillita, della quiete, degli angoli
disolitudine, di abbigliamenti ca-
sual e di soggiorni lontano dal
caldo delle citta e dalla confu-
sione, nel 2013 viene affiancata da
altre modalita di vivere la monta-
gna. 5i moltiplicano infatti le pro-
poste di vacanza attiva che
strizzano I'occhio agli under 40:
cdcloturistmo, mountain bike,
cross country, downhill ecc. Si
tratta di contenuti pensati per at-
tirare nuovi clienti' e attivare un
ricambio generazionale della
clientela auspicato da anni.
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