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Il bilancio delle vacanze. G
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li operatori lamentano perdite di

T

fatturato e contrazione della marginalité

Montagna, presenze giu del 5%

I visitatori dall’estero compensano in parte il calo dei turisti italiani

Laura Dominici

Sara un’estate in flessione
perlamontagnaitaliana, con lie-
vi perdite di fatturato e contra-
zione della marginalita per gli
operatori turistici. Nel 2012 il gi-
ro d’affari complessivo del com-
parto & stato pari a 2,15 miliardi
di euro con 19 milioni di presen-
ze, di cui 4 milioni straniere. Do~
poleindicazionidigiugno che fa-
cevano presagire, a causa delle
condizioni meteo, un crollo ge-
nerale delle prenotazionitrail-8
eil-129%, e unluglio faticosamen-
teinlinea conil 2012, 1o scenario
congiunturale di agosto ha pero
visto un recupero. La societa
Trademark stima a oggi un -5%
di presenze in montagna per la
stagione, condizionato dalla ri-
duzione deibudget dispesae dal-
la contrazione delle giornate di
vacanza. Per il mese di settem-
bre resta I'incognita meteo. La
montagnaelasecondasceltade-
gli italiani per le vacanze estive
dopo la spiaggia, con il 16,69% di
preferenze secondo Federalber-
ghi (+19% rispetto al 2012).

«I connazionali ponderano
tutto - avverte Stefano Bonini,
marketing consultant Trade-
mark-iprezzi, il valore deiservi-
zi e del confort, ricercano offer-
tespecialiescontie lamontagna
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Le aree che resistono meglio
sonoil Veneto e l'Alto Adige
e in particolare le localita che
hanno puntato su eventi e sui
ritiri delle squadre di calcio

non faeccezionex. E ancorauna
volta I'incoming a salvare le
aspettative dellastagione turisti-
ca. L’Osservatorio Trademark
evidenzia che «i flussi interna-
zionalivannomeglio di quellire-
lativi alla clientela italiana e cir-
ca quattro operatori su 10 affer-
mano che il movimento stranie-
rosarastabile quest’estate, men-
tre due su1o prevedono unacre-
scitay. Il trend dei consumi si
concentra su soggiorni brevi e
weekend (72,9% del campione),
mentre si riconferma la scelta di
strutture dotate diimpianti well-
ness e di wi-fi. Le aree montane
che reggono meglio sono il Ve-
netoel’Alto Adige e in particola-
re le localita che hanno puntato
su proposte di turismo attivo e
che si sono candidate per acco-
gliere il ritiro delle squadre di
calcio. Favoritelerealta che han-
no sviluppato nuovi contenuti
di vacanza - rafting, mountain
bike, cross country, downbhill, ci-
cloturismo - strizzando 'occhio
agliunder 4o0.

Cosi il Piemonte fa leva sulle
rapide del Sesia per il rafting,
mentre in Valle Stura, nel Cana-
vese e sulla Dora Baltea si pro-
muove il canyoning, ma a Se-
striere, Bardonecchia e Limone
Piemonte agosto stadandorisul-

tati leggermente inferiori al
2012. In Lombardia 'andamento
¢ allineato all’estate scorsa: a
Bormio e Livigno agosto sta pro-
ducendo discreti risultati grazie
a turismo attivo, cicloturismo e
mototurismo. «Non riusciamo
pitafare programmazione-sila-
menta Alessandro Cavaliere,
presidente dell’Adava (I'associa-
zjone degli albergatorivaldosta-
ni) -. In estate dipendiamo trop-
po dal mercato domesticoy.
Courmayeur e Cervinia hanno
chiusoluglioinlinea conil 2012
anche agosto si sta mantenendo
suilivelli dello scorso anno.

In Trentino 'andamento & a
macchiadileopardo. L’Alto Adi-
ge conta 374 impianti funiviari
che durante lastagione inverna-
le 2012-2013 hanno trasportato
121 milioni di ospiti. «Un ruolo
sempre pilt importante per gli
impianti & svolto dal turismo
estivo - spiega il presidente
dell’Associazione esercenti funi-
viari dell’Alto Adige, Siegfried
Pichler - che dispone diun gran-
de potenziale da sfruttare. La
scorsa estate si sono registrati
circa7,5 milioni di passaggi, cor-
rispondenti ad un incremento
del 13,5%. Con offerte legate alla
natura e all'autenticita del terri-
torio contiamo di aumentare

quest’anno le frequenze».
Agosto positivo in Val Garde-
na e Val Badia. Il Veneto si mo-
stra attivo. Laregione si € candi-
data per il campionato mondiale
diorienteering facendo levasul-
le Dolomiti, nel quadro del pro-
getto per la valorizzazione della
montagnaveneta finanziato dal-
la Regione con 34o0mila euro.
Funziona il piano di internazio-
nalizzazione di Cortina I’Am-
pezzo. «Finora il numero delle
presenze € positivo - commenta
StefanoIlling, presidente di Cor-
tina Turismo -. La differenza di
spesa degli italiani & bilanciata
dallacrescitadelle presenze stra-
niere. Il primo mercato di riferi-
mento & la Germania, le presen-
ze di Austria e Svizzera sono in
crescita, come anche quelle del
Giappone». Mostra invece se-
gni di fatica la stagione turistica
del’Appennino modenese. Le
prime stime di Assoturismo-
Confesercenti Modena parlano
di un calo delle presenze che si
aggiraintornoal10%. Trale cau-
se, la crisi ed il maltempo che ha
caratterizzato giugno, poco con-
fortanti anche le prenotazioni
peragosto.Inflessione per I'inte-
ra stagione le previsioni della
montagnafriulana.
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Iflussi turistici della mohfégna‘

1l barometro dell’'offerta
turistica. Agosto 2013
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Lieve crescita
(da +1% a +5%)

Stabilita
(da +1% a -1%)

Valle dAosta -

6 N Piemonte

Lieve diminuzione
(da -1% a -5%)
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