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Estate in montagna, turisti in calo del 10%

ali operatori Fvg vedono nero nel rapporto Trademark. Mancano strutture ricettive e accoglienza. Federalberghi conferma

di Domenico Pecile
D UDINE

Si preannuncia un’altra estate
segnata da performance pilu
basse che alte, in cui contrazio-
ne di giro d’affari e posti di la-
VOro preoccupano non poco
gli operatori turistici. La do-
manda turistica si riduce in li-
nea coniconsumi, la crisi eco-
nomica continua a mordere,
gli italiani tagliano tutto cio
che appare superfluo e rinun-
ciabile, anche le vacanze. Chi
parte risparmia, riduce il bud-
get e la durata del soggiormo.
Questo, in estrema sintesi, il
riassunto sull’Osservatorio tu-
ristico della montagna - anda-
mento congiunturale della sta-
gione estiva 2014 - effettuato
da Trademark Italia.

Uno scenario negativo che
ovviamente coinvolge anche
lamontagna della nostra regio-

ne in maniera piti forte che al-
trove con una riduzione dei tu-

i

risti stimata nel 10 per cento.
«Gli sforzi effettuati a livello di
marketing e comunicazione -
si legge nello studio - non rie-
scono ancora a sfondare. Non
emerge sul mercato la brand
reputation della montagna
friulana: Piancavallo, Forni di
Sopra, Ravascletto-Zoncolan,
Tarvisio e Sella Nevea per
emergere in un mercato sem-
pre piu affamato, agguerrito e
competitivo necessiterebbero
di robusti investimenti sia a li-
vello di hardware (ricettivita,
intrattenimento) che di sof-
tware (promozione, comuni-
cazione e servizio, che a livello
alberghiero non brilla). Per
questaestate quasi 6 operatori
su 10 prevedono un calo del
movimento turistico e una mi-
nacciosa contrazione del giro
di affari e della loro redditivi-
tan.

Un’analisi inclemente di

uno scenario che coinvolge
tutta la montagna italiana e
che quest’anno deve tenere

E’insalita il percorso per I’affermazione del turismo montano in Fvg

conto, almeno finora, anche
delle pessime condizioni me-
teo. Il grande problema sono,
stando allo studio, i flussi na-
zionali falcidiati dalla crisi e in
flessione trai7 ei 10 punti per-
centuali.

«Sono un po’ scettico - com-
menta 'assessore al Turismo,
Sergio Bolzonello - anche per-
ché lo studio andrebbe analiz-
zato nel suo complesso. Alcu-
ne cose mi paiono scontate
perché, ad esempio, & eviden-
te che la parte infrastrutturale
sia la grande problematicita
che, tuttavia, non riguarda sol-
tanto il settore pubblico. In
ogni caso, quanto emerge su
questo aspetto e in linea con
quanto sosteniano e con quan-
to uscito dal Piano del turi-
smo. Serve cioe una rivisitazio-
ne dei Consorzi turistici. Ades-
so la partita si giochera attor-
no al Piano regionale. Ma, riba-
disco, oltre al pubblico anche
il privato si metta in discussio-
ne».

Chi invece sostiene che
«purtroppo quanto emerge
dallo studio & tutto assoluta-

mente vero» & Paola Schneider
presidente di Federalberghi.

«S1 - insiste — 'analisi sembra
inclemente ma questo & lo sta-
to dell’arte. Senza contare che
icambi al vertice e le diverse li-
nee guida della Turismo Fvg di
certo non aiutano. Quanto al
deficit di comunicazione cre-
do che non servano tante paro-
le».In controtendenza, invece,
Vito Anselmi, che gestisce “Al
cervo” di Tarvisio. «Quest’an-
no - puntualizza - prevedo un
fatturato attorno al +15%. Ho
effettuato due ristrutturazioni
e unariqualificazione da quan-
do sono arrivato qui nel 2002.
Credo che questo contribuisca
al successo». Da parte sua Ste-
fano Rosenwirth titolare del
“Bellavista” invita i colleghi a
«ridimensionare i prezzi» e ari-
cercare una maggiore collabo-
razione. «Ma servirebbero —
ammonisce - anche molte pilt
manifestazione di supporto».
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