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L’OSSERVATORIO DELLA MONTAGNA

Turismo estivo in crisi
solo ’Alto Adige si salva

) BOLZANO

L'inizio della stagione estiva
non & stato confortante: piog-
gia, quasi tuttii giorni, e tempe-
rature non proprio in sintonia
con il calendario. In pill c'e an-
cora parecchia neve alle alte
quote tanto da rendere impossi-
bili - o ad alto rischio - le escur-
sioni verso irifugi o lungo i sen-
tieri. Ne soffre anche la nostra
provincia che pero, a livello di
statistiche, sembra avere ampie
possibilita di riprendersi come
annunciato dall’Astat nei giorni
scorsi. Intanto le difficolta - con
meno presenze, un calo negli ar-
rivi e poche prenotazioni - si av-
vertono un po' ovungue soprat-
tutto nella zona dolomitica. Si
preannuncia un’altra estate dif-
ficile per il turismo in monta-
gna, che soffre soprattutto un
calo delle presenze italiane (in
flessione trai 7 e i 10 punti per-
centuali) a causa della crisi. E in
montagna come altrove chi par-
te risparmia, riduce il budget e
la durata del soggiorno. Secon-
do I'Osservatorio turistico della
montagna in uno studio elabo-
rato da Trademark Italia si pre-
vedono performance pii1 basse
che alte e la contrazione di giro
d’affari e posti di lavoro preoc-
cupanon poco gli operatori turi-
stici. In particolare le localita
che non hanno significative
quote di domanda straniera ve-
dono crescere la congiuntura
negativa con un calo del movi-
mento turistico quantificabile
tra il 3% e 1'8%. La costante di
ogni stagione dal 2005in poiela
conferma delle localita dell’Alto
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Adige che nel 2014 salgono ai
vertici delle richieste dei turisti
stranieri. L'andamento critico
sotto la media stagionale. Gli
operatori turistici intervistati de-
finiscono la stagione 2014
“piuttosto critica” e sono piil o
meno tutti sulla stessa lunghez-
za d'onda: in quasi tutti i com-
parti oltre la meta degli intervi-
stati (media 51,4%) sono pessi-
misti, dalla Valle d’Aosta al Friu-
li, dal Piemonte al Veneto pas-
sando per il Trentino. Solo in
Lombardia (66,7%) e in Alto Adi-
ge (46,7%) prevalgono le previ-
sioni di stabilita. Crolla invece il
numero di coloro che si attendo-
no una stagione di crescita: solo
2 su 100. Voci fuori dal coro
quelle di alcuni operatori altoa-
tesini: il 9,5% di loro e certo di
chiudere la stagione in crescita

rispetto allo scorso anno. La pre-
visione della flessione dell offer-
ta turistica. Le elaborazioni di
Trademark Italia per I'estate
2014 indicano una flessione
complessiva del 6% che in alcu-
ne aree potra superare il 10% (si
tratta di indicatori di presenze e
in misura minore di ricavi). In
particolare si prevede diminu-
zione trail 5 e il 10% in Friuli Ve-
nezia Giulia, leggero calotrale
i15%inValle d’Aosta, Trentino e
Veneto, stabilitd in Piemonte,
Lombardia e Alto Adige. Prezzo,
web e nuove declinazione della
vacanze in montagna. Almeno 2
turisti su 3 puntano su un acqui-
sto conveniente e sono alla ri-
cerca del miglior rapporto prez-
zo-qualita, non di emozioni. La
rete poi ha accentuato la con-
correnza tra gli operatori, che
sempre pilt frequentemente
competono sul fronte dei prezzi
ma - secondo lo studio - spesso
lo fanno tagliando comfort, ser-
vizi, garanzie e qualita. La va-
canza estiva in montagna da un
triennio almeno & diventata un
patchwork di proposte di vacan-
za attiva e dinamica, molto di-
stante dai tradizionali ace. Cer-
cando di attrarrei pili giovani, le
comunita e gli enti di promozio-
ne alpini investono in nuove at-
tivita: cicloturismo, mountain
bike, cross country, downhill,
rafting, nordic walking, etc. in-
troducendo ritmi, rumori e ago-
nismi incoerenti con la tradizio-
nale vacanza montana di pacee
silenzio. Ma per 3 turisti adulti
su 10 proprio queste violazioni
producono serie perdite di ap-
peal dellamontagna. (e.d)
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