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Hotel&Finanza

ITALIAN HOTEL MONITOR _
1l trend Eosiﬁvo awviatosi nei primi mesi dell'anno
si consolida. Occupazione e prezzi medi in crescita

nel primo semestre dell’anno

a prima meta del 2014 si e chiusa con qualche se-
gnale di ripresa per I'industria alberghiera italia-
na. 1 dati di performance dell'ltalian Hotel Moni-
tor relativi al primo semestre evidenziano una crescita
dell’occupazione delle camere di 2,2 punti percentuali
rispetto allo stesso periodo del 2013 (dal 62% al 64,2%).
Anche il prezzo medio camera migliora, attestandosi
sui 109,92 euro che, sebbene non si riporti sui livelli del
2012 (quando superava quota 112 euro), sale dello
0,7%.

Le migliori performance

La performance migliore in termini di crescita occupazio-
nale la fanno registrare: Padova +3,7 punti, Cagliari +3,6,
Como Napoli e Foggia +3,3, Roma +3,2 e Milano +3,1.

In numeri assoluti invece sono Firenze con il 71,5%,
Roma con il 70,6% e Milano con il 68% di R.O. a guidare
la classifica superando la soglia di eccellenza del 70%
di occupazione.

In termini di prezzo medio camera vanno segnalati i ri-
sultati di Venezia con 150,03 euro (+2,9% sullo stesso
periodo 2013), Milano (128,01 euro e un +0,1% sul

2013), Roma (116,28 euro e +1,4% sul 2013), Como
(110,60 euro e +1,9% sul 2013) ¢ Torino (108,8 euro e
+2,6 punti percentuali sul semestre 2013).
Lincremento migliore rispetto allo stesso periodo 2013
lo fa registrare la Repubblica di San Marino con un si-
gnificativo +8,4%, seguita da Venezia (+2,9%), Potenza
(+2,7%), Torino (+2,6%), Padova (+2,4%) e Pesaro
(+2,2%).

Il lusso stravince, 'upscale regge
Analizzando nel dettaglio le tipologie ricettive, si con-
ferma l'eccellente andamento del settore luxury che,
nei primi sei mesi del 2014, vede crescere sia occupa-
zione che prezzo, rispettivamente di 2,5 punti e
dell’1,8%. Una performance quella della categoria luzu-
1y che va addirittura oltre i dati del 2012.
Regge discretamente il segmento upscale (4 stelle) con
una R.O. in salita di 2,2 punti percentuali e prezzi in ri-
presa (+0,7%). Si confermano le difficoltd commerciali
degli alberghi a 3 stelle che crescono di 1,1 punti in ter-
mini di occupazione camere, ma continuano a registra-
re un calo del prezzo medio camera pari all'1,0%.
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Prezzo Medio

: Qccupazione % Camere . Occapaions % Camers
- “Hi Cams  wn o s ey W Luxury  Upscale  Midsoale
+ AOSTA 493 477 16 8585 8600 -02%  VENEZA 627 644 06
+ TORINO 602 590 12 10838 10566 26%  MILANO 649 704 669
+ GENOVA 624 607 1,7 9065 9219 -17%  TIRENZE 635 715 670
+ MILANO 704 67,3 31 12801 12793 01%  ROMA 634 706 699
+ COMO 558 525 33 11060 10852 19%  'ORINO - 602 565
+ BRESCIA 439 433 06 8371 8439 -08% NAPOU - 622 609
+ BERGAMO 646 643 03 8925 8928 00%  BOLOGNA - %88 584
+ PARMA 576 549 27 9022 9022 00%  VERONA - %49 561
+ REGGIOEMILA 511 494 17 8514 8596 -1,0%  GENOVA - 624 613
+ MODENA 5,1 498 1,3 858 858 00% DARI - %49 564
- TRENTO 530 532 -02 87,30 8890 -18% TOTALEITALA 636 642 596
+ BOLZANO 574 548 26 8817 89,04 -1,0% A
+ VENEZIA 644 618 25 15003 14578 29% e, -
+ VERONA 549 542 07 9407 9507 -11%  ypuess 125 15008, 9008
+ VICENZA 495 478 17 8543 8555 -01% a0 34026 12801 6771
+ PADOVA 600 563 37 8486 8270 24%  ppevar 3084 12497 6353
+ TREVISO 539 525 14 8423 8422 00%  poun 0535 11628 6516
+ UDINE 541 537 04 8743 8744 00%  romng e
- TRIESTE 579 586 07 9141 9260 -13%  yuon ey
+ FERRARA 485 469 16 9265 9224 04%  poocvs R
+ BOLOGNA 588 568 20 9579 9666 -09%  yepowa . w589
+ RAVENNA 595 595 00 8549 8564 -02%  geiou e
+ RIMINI 586 568 18 6762 8850 -11% o - Eds  SW
- REPSANMARINO 514 531 17 6742 6221 84%  yoraeqaiA 34743 10992 57,03
- FIRENZE 715 718 03 12497 12616 -09%
+ PISA 606 602 04 8792 8778 02%
- SIENA 631 635 04 9696 9651 05%
- ANCONA 560 576 -1,6 8548 8550  0,0%
+ PESAROD 54,0 52,7 18 81,55 79,83 2,2%
+ PERUGIA 451 435 1,6 84,75 86,44 -2,0% j
+ ROMA 706 674 32 116,28 11467  1,4% — f::f;:m"e"am;:
+ VITERBO 486 467 19 8300 8358 -07% Tipgiogia 214 3 W0
+ LATINA 463 M4 19 8457 8412 05%  Luawry 636 611 25
+ RIETI 491 476 1,5 81,03 8099 0,0% Upscale 64,2 62,0 53
+ PESCARA 534 52,9 05 8741 90,74 -37% Midscale 59,6 58,5 11
+ NAPOLI 622 589 33 10032 9828 21%
+ BARI 549 549 00 8645 87,15 -08% Prazzo medio
+ FOGGIA 450 417 33 8360 B33 0% o Gl G
+ TARANTO 523 507 16 6855 8121 -I58% o T 1
- POTENZA 487 42 05 7986 TII5 2% oo oage 1T YR
- REGGIOCALABRIA 464 468  -04 8400 8458 -07% ..o S &
+ PALERMO 587 559 28 8907 9106 -22%
+ MESSINA 503 483 20 8368 8220 18%
- CATANIA 578 504 16 8743 9036 -32%
+ CAGLIARI 579 543 36 8812 9019 -23%
+ SASSARI 512 509 03 8519 8600 -0,9%
+ TOTALE ITALIA 642 620 2,2 10992 109,17 0,7%  Fonte: italian Hotel Monitor - Trademark Italia
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