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Industria delle vacanze. Operatori ottimisti sulle vacanze di fine anno, bene montagna e citta d’arte

Boom di stranieri a Natale

Palmucci: tedeschi e americani compensano il calo dei russi

Laura Dominici

Localitamontane ¢ cittad'ar-
te.Saranno questelescelte dei tu-
ristiitaliani per le prossime festi-
vita, ma la spinta arriva, ancora
unavolta, dall'estero. A rivelarlo
¢un'indagine promossa da Con-
findustria Alberghi.

«Il trend delle prenotazioni ¢
al momento stabile - annuncia
il presidente Giorgio Palmucci
—anche se i timidi segnali di ri-
presa registrati nel 2014 sono di
auspicio perunadiscreta perfor-
mance in vista di Natale e Capo-
dannoy. Il settore continua a
trarre vantaggio dalla tenuta
della clientela internazionale,
«anche se resta agganciato alle
dinamiche socio-culturali del
momento - precisa Palmucci ~
-. Laclientela russa, a causa del-
la svalutazione del rublo e per
effetto delle sanzioni Ue, stenta
aprenotare un soggiorno in Ita-
lia, ma la sua assenza sembre-
rebbe compensata da un incre-
mento di oltre il 5% di turisti te-
deschi e statunitensi.

Emilio Becheri, amministrato-
re Mercury, aggiunge: «Il turi-
smo in Italiasara ancoraunavol-
ta salvato dalla domanda estera,
perlaquale ¢ valutabileunincre-
mento del 6% nei flussi e dell'82
in termini di spesa. La situazione
di crisi influisce sulla domanda
domestica (-4% i passeggeri ¢
-7% la spesa)». «A livello nazio-

nale - dichiaraMassimo Feruzzi,
amministratore diJfc - si assiste-
ra ad un incremento di prenota-
zioni per le destinazioni monta-
ne, soprattutto per quelle dell'Al-
to Adige e del Trentino; indicato-
ri positivi per le citta d'arte, in
particolare per medie citta come
Mantova, Ferrara, Orvietoo Lec-
ce.Eincalolarichiesta di benes-
seree diturismo ruraley.
Versol'ltaliaJfc prevede unin-
cremento dei flussi provenienti
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La spesa degli stranieri
Stima Mercury sull’aumento
della spesa dei turisti d’oltralpe

da Usa, Scandinavia e Gran Bre-
tagna, mentre sul fronte russose-
gnala un decremento del
-15/20%. Di movimento interno
sostanzialmente stabile parla
Stefano Bonini, marketing assi-
stant Trademark [talia, che ag-
giunge: «I137% delle prenotazio-
ni alberghiere italiane passa dal-
le agenzie online e Booking.com
detiene la quota maggiore; per
Natale e Capodanno quasiil 50%
degli hotel in montagna annun-
cia il tutto esaurito e, a dispetto
della crisi, i prezzi di fine anno si

sono ulteriormente impennati».

Le condizioni meteo agevola-
no gli amanti dello sci: grazie alle
abbondanti nevicate degli ultimi
giorni da domani - e per il
weekend - si sciera a Madonna
di Campiglio. La domanda di ar-
te e montagna emerge anche dal
web. Una ricerca di Hotels.com
indica che la destinazione piu
gettonatadagliitaliani, subito do-
po Parigi, ¢ Roma. In montagna,
Livigno figura al settimo posto
nella classifica delle mete piti ri-
cercate, Cortina d'Ampezzo al
nono, Bolzano al sedicesimo e
Madonna di Campiglio al dician-
novesimo. Perimercatini di Na-
tale:NapoliBologna e Torino $0-
no, secondo Trivago, le citta pilt
convenienti. Per Bravofly Rum-
bo sono soprattutto i tedeschi
che hanno scelto 1'Ttalia come
meta preferita per le proprie va-
canze natalizie. «IlfascinodiRo-
ma - spiega la societa - conqui-
sta tedeschi, francesi, spagnoli e
inglesi. Non manca qualche rus-
sochehadecisodiatterrare a Mi-
lano, combinando lo shopping
adunavacanzainmontagna. Na-
poli¢lasecondadestinazione so-
prattutto per i tedeschi. Per chi
decide di rimanere in patria, ivo-
linazionali vedono prevalerean-
coraunavoltalaSiciliacon Cata-
niaePalermo.Inleggero aumen-
tola spesamediax».
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