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COSENZA - Le previsioni sull'im-
minente stagione turisticanon so-
no delle migliori. «Si stimano cali
dell'ordine del 11%», spiega Aure-
liano Bonini, presidente di
societa di consulenza,
delsettoreturisticoedell’ogpitalita
con sede a Rimini che, cosi come fa,
da 22 anni, ha diffusoleprevisioni
perlestate2013.L’'inda-
gine, anticipata dal Cor-
riere Economia, fatta su
1.150 interviste realiz-
zatetrail 15eil 30 aprile
conetacompresatrail8
e 65 anni con all’attivo
almeno una vacanza tra
ditreopitnottifuorica-
sa. Ad aprileil22% degli
intervistati ancora non aveva deci-
so dove andare in vacanza e il 54,5
ha dichiarato che non vede que-
st’annolavacanzacomeunaneces-
sita. E solo il 23,5% ha riposto che
farasicuramenteunavacanza,. Per
laCalabria, seconfermatoildato, si
tratterebbe diun caloinlinea quel-
lodegli ultimianni.

Presidente dal suo osservato-

rio e dalle indagini fatte cosa c'é
da aspettarsiper la Calabria e il
Mezzogiornoperl'estate 2013?

«Siamoinunperiododiflessione
delladomandaedicontrazionedel-
laduratadellevacanze.

La recessione continua a ferire,
l'incertezza accentua la parsimo-
nia...magliitaliani farannoleloro
vacanze, anche se pit brevi, quan-
dotuttocostaildoppio,inaltissima,

stagione. Il Mezzogior-

Aureliano Bonini, di IIEEDuEGA

no e penalizzato dalla di-
stanzadaiserbatorituri-
stici del nord e nel 2013
perdera un elevato nu-
mero di turisti. La Cala-
briadeve aspettarsidelle
forti flessioni di bassa e
media stagione e un di-
scretoagosto.»

I cali di afflusso secondo lei
quanto sono dovutialla erisi eco-
nomicaequantoadunacrisidisi-
stema.

«Lacrisieconomica incide certa-
mementesuinumeridiarriviepre-
senze, ma non sull'azione promo-
zionale. Le Regioni continuano a
combatteretraloro, afarsiconcor-
renza e se sommiamo le spese pro-

mozionali di ciascun ente, 1Ttalia
diventa leader mondiale della pro-
mozione turistica. Basta pensare
agli investimenti di ciascuna re-
gione sui Paesi BRIC, al co-marke-
ting di ciascun aeroporto per con-
quistare le Low Cost Airlines, alle
allegre carovane promozionali in
giroperilmondoediventafacilein-
tuirecheil sistemanonfunziona.»

Leregionidel Sud, compresala
Calabria, puntano al turismo
dall'estero, in primo luogo i rus-
si. Lei che opera a Rimini e cono-
sceil turismo russo, ¢ compatibi-
le con l'offerta turistica del Mez-
zogiorno?

«Certo Rimini ha tuttora la lea-
dership “quantitativa” di questo
mercatocheeprevalentementefat-
todishoppingtouristepochissimo
di turistibalneari. Ma il nostro ae-
roportonon celafa a stare in piedi
con quello che costa il co-marke-
ting. Se qualcuno pensa cheirussi
vengano a fare il bagno e abbron-

«Cisara
contrazione
permanenze»

1l presidente di stima un calo dell'11%
«Non basta la promozione, occorre il sistema»

Sara un’estate con meno turisti

Bonini: «Cali consistenti, tranne che ad agosto. Attenzione, i russi non vogliono il mare»

zarsi in generale sbaglia. Stanno
crescendo i vacanzieri ma molto
lentamente. Perituristidelloshop-
ping servono centri commerciali,
vetrine, tour guidatietantiprodot-

tifirmati“madeinItaly”. SelaCala-
brianedispone, perfetto.»

Qui in Calabria si punta sulle
compagnie aree low cost per por-
tare turisti dalle grandi capitali
europee, come valuta questa
scelta?

«Eccellente se 1a Calabria non fa
comeabbiamofattoaRiminidovea
forza di comprare biglietti aerei e
dare incentivi, per rimediare mez-
zomilionedipasseggeri,l'aeropor-
to (a maggioranza pubblica) & fini-
toconilibriin tribunale e un buco
milionario.»

Dalle sue ricerche quali sono i
parametri che incidono nella
scelta finale di una destinazione
daparte deituristiintervistati?

«Nel 2013, e quasi banale affer-
marlo, andranno male quasi tutte
le destinazioni turistiche, anche
Veneto, Romagna, Versilia. I mari
puliti che sono il punto di forza del
mezzogiorno e della Calabria, non
bastanoper calamitareituristiset-
tentrionali. La Calabria ha un for-
midabile appeal tra quei 5 milioni
dipersonechevivonoattornoaRo-
ma, ha tuttol'amoreelalealta turi-
stica dei calabresi stessi, ma ha po-
che camere alberghiere di stan-
dardinternazionaleperfarefronte
ai 60 giorni di massimo carico. E'
unaregionebellissimamachenon
ha ancorala vocazione per il servi-
zio che hanno romagnoli, marchi-
giani e toscani. Quella non sicom-
pra,sipudemulare.»
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