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ITALIAN HOTEL MONITOR@

Occupazione stabile e prezzi medi in lieve
nsahta per i primi cinque mesi dell’'anno

lla fine di maggio i segnali di ripresa, seppur lie-
vi, che arrivano dall'industria alberghiera si con-
. ~fermano e sono di buon auspicio per la seconda
parte dell’anno. Lltalian Hotel Monitor nel periodo
gennaio-maggio pur registrando una frenata dell’occu-
pazione camere negli alberghi italiani (0,1 punti per-
centuali rispetto allo stesso periodo del 2014, al 63%)
vede il prezzo medio camera crescere dell'l,1% e arriva
a superare i 109 euro di media (109,45 contro i 108,26
dello scorso anno).

La performance migliore in termini di crescita dell’oc-
cupazione la fanno registrare: Ferrara +4 punti percen-
tuali, Catania +2,9 punti percentuali, Reggio Calabria
+2,5 e San Marino +2,4. In numeri assoluti, ci sono 8
citta che superano la quota del 60% di R.O.: Roma con
il 69,5%, Firenze con il 69% e Milano con il 68,8% sfiora-
no addirittura il 70%; seguono Bergamo con il 63,2%,
Napoli (62,1%), Venezia (62,1%), Genova (61,5%) e ble—
na (61,2%).

Guardando al prezzo medio, da sottolineare I'incre-
mento di Milano e Genova (+4,4%). A livello di prezzi
assoluti si conferma al vertice del ranking Venezia, con
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un prezzo media camera di 149,48 euro, che precede
Milano (134,52 euro), Firenze (121,89), Roma (113,46
euro), Torino (104,57) e Como (103,19 euro). Queste
sono le uniche citta con tariffe medie a tre cifre.

Per quanto riguarda le tipologie ricettive, i dati confer-
mano la buona performance del settore luxury che, nei
primi cinque mesi del 2015, vede crescere occupazione
e prezzo delle strutture 5 stelle e 5 stelle deluxe rispet-
tivamente di 1,1 punti percentuali e del 2,4%.

Tiene anche il segmento upscale (4 stelle) con una R.O.
in calo di appena 0,1 punti percentuali e i prezzi in sali-
ta dell'l,1%. Si confermano invece le difficolta commer-
ciali degli alberghi a 3 stelle che, pur crescendo di 1,1
punti come occupazione camere, registrano una fles-
sione del prezzo medio camera dell’l,1%.

Da sottolineare infine che l'effetto EXPO non si e fatto
sentire sui visitatori della citta di Milano, i dati del mese
di maggio evidenziano infatti che nel capoluogo lombar-
do, a fronte di una significativa crescita dei prezzi
(+18% di media tra upscale e midscale), il tasso di oc-
cupazione camere ha registrato una flessione superiore
ai 7 punti percentuali negli hotel di fascia medio alta.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del

destinatario, non riproducibile.

TRADEMARK ITALIA

095610

Codice abbonamento:



MASTER B e

1AS 2] agina  24/25

MEETING zoj.io 2/2
HOTELSKFINANZA

Occupazione e PrezzoperCita ~ Zoom sulle citta Top Ten

» Occupazione % Camere Prezzo Medio Occupazione % Camere
i e TUEHR i Tk Tom o  Om Luury  Upscale  Midsoale
- TORINO 587 599  -12 10457 107,48 -27%  VENEZA 612 621 630
+ GENOVA 615 606 09 9352 8958 44%  MILANO 646 688 674
- MILANO 688 698  -10 13452 12880 44%  [IRENZE 61,7 630 6852
+ COMO 533 516 17 10319 10818 -46%  NOMA 618 895 722
+ BRESCIA 435 430 05 8430 8396 04%  |OANO - 87 558
- BERGAMO 632 641 -09 8904 8874 03% |APOU L
+ PARMA 586 568 18 8538 8968 -48%  CO-OGNA = S8 B
+ REGGIOEMIUA 518 514 04 8337 8435 -12%  CENOVA - By 398
- MODENA 500 508 -08 8389 8467 -09% ‘éii?”’* ) 23‘2‘ :‘;Z
+ TRENTO 529 511 18 8450 8675 26% oo oo ol oo
+ BOLZANO 583 561 22 8531 87,95 -30% ’ y :

- VENEZIA 621 626  -05 14948 14671  1,9% S
+ VERONA 534 530 04 9182 9401 23% om o Tl Holectie
+ VICENZA 50,5 48,9 16 8391 8505 -1,3% VENEZIA 437,52 149,48 88,20
+ PADOVA 58,4 57,5 09 8477 8406 08% MILANO 352,88 134,52 69,06
+ TREVISO 54,3 52,7 16 8364 8352 0,1% FIRENZE 403,42 121,89 63,11
+ UDINE 55,7 53,5 22 8557 86,93 -1,6% ROMA 300,75 113,46 64,32
- TRIESTE 548 555  -07 8930 9152 -24%  TORINO - 10457 56,00
+ FERRARA 522 482 40 898 91,65 -20%  NAPOLI - 9797 5558
- BOLOGNA 588 591  -03 9672 9591 08%  BOLOGNA - 9672 59,73
- RAVENNA 589 596  -07 8414 8480 -08%  GENOVA - 9352 53,98
+ RIMINI 567 560 07 8683 87,24 -05%  VERONA - 9182 5285
+ REPSANMARINO 517 493 24 8410 66,76 260%  BARI - 8632 5281
- FIRENZE 690 695  -05 12189 121,52 03%  TOTALEITALIA 35307 109,45 56,04
+ PISA 506 584 12 8662 87,09 -05%

+ SIENA 612 604 08 9445 9353  1,0%

- ANCONA 532 540  -08 8404 8436 -04%

- PESARO 516 51,9  -04 8231 8097 1,7%

+ PERUGIA 456 438 18 8561 8341 26% Ocupazione & Prezzo per Tipologi

- ROMA 695 697  -02 11346 11274  0,6% RN ‘::F Tipolgg:i
+ VITERBO 49,3 47,2 2,1 8253 82,13 0,5% Gen-Mag  Gen-Mag Var
+ LATINA 474 459 15 8265 8377 -1,3%  Teologia s MR R
+ RIETI 501 487 14 81,94 81,06 1,1%  -uxuy 628 612 1.1
- PESCARA 5,0 517 -07 8606 8582 03%  Upscae 630 831 -1
+ NAPOLI 621 61,3 08 9797 9899 -1,0%  Midscale 83 &8z 1.1
- BARI 532 534  -02 8632 858  0,5% N
- FOGGIA 450 452  -02 8169 8369 -24% o e %
- TARANTO 501 520 19 8307 6564 266% Tibologia 015 2004 15/14
+ POTENZA 455 441 14 7987 7960 03%  Luxury 353,07 34480  24%
+ REGGIO CALABRIA 47,5 450 25 8249 8352 -12%  Upscale 10945 10826  1,1%
+ PALERMO 58,3 57,2 11 86,09 8872 -3,0%  Midscale 56,04 56,66 -1,1%
+ MESSINA 497 489 08 8255 8295 -0,5%

+ CATANIA 508 569 29 8918 8630  3,3%

- CAGLIARI 556 560  -04 8398 8881 -54%

+ SASSARI 51,3 503 10 8341 8470 -15%

- TOTALE ITALIA 63,0 63,1 -01 109,45 108,26 1,1% Fonte: Halian Hotel Moritor - NN
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