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Roseto, 1

turismo punta

sul marketing romagnolo

Il Comune si affida a una societa leader di Rimini per trovare nuove strategie
|l consigliere delegato Norante: «Per lo sviluppo non sentiamo solo gli urbanistis

ROSETO

«Ilrilancio dell’economialoca-
le passa attraverso lo sviluppo
del turismo rosetano». Di que-
sto & pili che convinto Antonio
Norante, consigliere comuna-
le di maggioranza con delega
al turismo, il quale sta pro-
grammando una serie di inter-
venti con la consulenza dei
massimi esperti nazionali del
settore.

E infatti di questi giorni I'in-
contro con Aureliano Bonini,
presidente di ‘Trademark Tta-
lia’, societa con sede a Rimini
leader in Ttalia per la consulen-
za emarketingnel turismo, per
delineare lo stato dell’arte del
sistema turistico di Roseto e le
sue potenzialita di sviluppo. Al
centro della discussione, le li-
nee guida per il rilancio turisti-
co dell’area, con particolare at-

tenzione ad alcune porzioni
del territorio potenzialmente
interessanti per interventi
strutturali e infrastrutturali in
chiave turistica. «Vogliamo ri-
baltare 'approccio con la pia-
nificazione del territorio», anti-
cipa Norante, «nel senso che
non saranno solo gli urbanisti
adirci quale dovra essere lo svi-
luppo futuro di Roseto, ma vo-
gliamo avvalerci del supporto
di vere autorita in materia, rico-
nosciute a livello mondiale,
per trovare insieme la strada
per rilanciare il turismo locale
e, con esso, I'intera economia
diRoseto e dei Comuni costieri
che vorranno sposare la nostra
filosofian.

Nel primo incontro sono sta-
te tracciate le basi per sviluppa-
re un progetto adatto a Roseto,

Aureliano Bonini presidente della Trademark Italia di Rimini

chesaraillustrato da Bonini eil
suo staff nel corso di un incon-
tro pubblico previsto tra qual-
che settimana. «Lavorando da
oltre 30 anni nell'industria
dell’ospitalita attraverso con-
sulenze specialistiche, manua-
1i operativi e osservatori della
domandan», spiega Bonini, «ab-
biamo maturato un’esperien-
za molto vasta che ci ha inse-
gnato a non dare nulla per
scontato: il “pianeta turismo”,
infatti, muta continuamente, i
comportamenti dei turisti e
pilt in generale dei viaggiatori,
sievolvono sempre piii rapida-
mente. Noi abbiamo imparato

a leggere questi cambiamenti,
anticipando le tendenze». Un
progetto ambizioso, quello im-
postato dall’amministrazione

comunale, che perd sembra
partire con il piede giusto, vista
l'esperienza e le capacita dei
professionisti interpellati. «Na-
turalmente si tratta di un pro-
gramma che andra attuato per
gradi», tiene a precisare Noran-
te, «e se insieme operatori pri-
vati ed ente pubblico accettere-
mo di seguirlo, i frutti si potran-
no vedere nel medio periodo».
Intanto il nuovo responsabile
del turismo sta pianificando
I'imminente stagione estiva,
soprattutto per quello che ri-
guarda le manifestazioni. «Ho
fissato un incontro con la con-
sulta del turismo», anticipa No-
rante, «durante la quale verra
pianificato un cartellone unico
per evitare accavallamenti e
vuoti».
Federico Centola
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